04-05年国内信息安全市场研究年度报告摘要
主要观点
　　市场增长迅速,未来空间广阔
　　在整个IT行业进入平稳增长的今天，中国信息安全市场却正处于快速增长的发展阶段。计世资讯（CCW Research）研究表明，2004年中国信息安全产品市场增长迅速，市场总量达到28.7亿元，比2003年增长31.1%。随着用户安全意识的逐步提高，预计今后几年安全市场仍将保持较高的增长态势，2005年中国信息安全市场将达到38.3亿元，增长率将为33.4%，而2003-2008年的年复合增长率将达到31.3%。
　　中国信息安全市场规模及发展率
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　防火墙和防杀毒软件是用户应用的主要安全产品
　　防火墙仍是安全产品市场的主力军，2004年防火墙产品的销售额达到13.3亿元，占安全产品市场总量的46.3%；近年来恶性病毒为用户造成的损失受到越来越多的关注，使得防杀毒软件得以高速增长，2004年防杀毒软件的销售额达到7.7亿元，占安全市场总量的四分之一以上，预计2005年其增长率为37.7%。由于用户对安全漏洞防护的重视程度提高，IDS（入侵检测产品和安全漏洞评估产品等）2005年的市场增长将超过40%。电子商务应用规模和领域的扩展，为3A(授权/认证/管理)软件提供了更大的市场增长空间，预计2005年的增长率将达到46.2%。
　　 2004年中国信息安全市场主要产品分布结构
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　行业市场重点突出
　　随着WTO保护期临近结束，金融、政府、电信等重点行业在机构改革和业务创新的同时，IT系统建设和整合不断深入，这为安全产品提供了广阔的市场空间，这三个行业是安全产品最大的市场，同时政府行业和电信行业近两年都将保持35%以上的快速增长；而能源、流通等行业的安全需求增长态势迅猛。
　　2004年中国信息安全市场行业分布结构
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市场竞争激烈，安全服务和产品创新成为厂商竞争焦点
　　安全市场竞争愈发激烈，防火墙、防杀毒软件等主流产品的价格也出现下降趋势，使得厂商的利润空间被压缩；为提高市场竞争力，安全厂商之间的并购和强强联合成为必然选择。2004年安全业界出现了比以住更加明显的强强联合，同时由于用户对整体安全体系需求的增长，传统的信息安全厂商已经开始扩展安全领域的内涵，以期为用户提供更为全面的安全解决方案，备受关注的Symentec与存储软件厂商Veritas的并购仅仅是这种趋势的开端。
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2004年中国杀毒软件市场品牌排名及份额(以销售额计)
　　安全服务市场成为安全厂商竞争的焦点。由于金融、电信等信息化水平较高的行业对安全服务的认可和应用，安全服务市场逐步启动，电信行业和金融行业的用户已经开始购买单独的网络安全服务。可以看到主流安全厂商对安全服务投入了更多的精力。用户对安全咨询、安全响应、安全评估等安全服务的需求逐步增加，这也对安全厂商的服务能力提出了更大的挑战，厂商将在技术支持和渠道建设方面投入更多的精力。
　　随着安全技术的发展和用户需求的推动，安全产品创新成为厂商提高竞争力的选择。产品创新主要表现在集成式产品。用户对整体安全解决方案的需求增长，使得成本较低、易于管理的集成式安全产品将成为一个重要的发展趋势，越来越多的厂商将开始在自身的产品中集成多种功能，例如集成垃圾邮件过滤、内容过滤、防病毒等功能的安全网关产品正在受到越来越多的关注。可以预见，随着安全攻击方式的不断变化，必将有更多的新安全产品出现。
